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beauty24 ist die reichweitenstärkste  

Wellnessreise-Website im 2.Halbjahr 2012 

wellness.de 

fitreisen.de 

last-minute-wellness.com 

verwoehnwochenende.de 0,7% 

0,2%* 

1,7% 

w-h-d.de 

0,2%* 

0,2%* 

0,2%* 

wellness-regionen.de 

wellness-heaven.net 

beauty24.de 

0,2%* 

0,1%* 

Quelle: GfK WebValue 2. Halbjahr 2012     *Daten mit geringer Fallzahl (n > 50) sind eingeschränkt interpretierbar  

Reichweite in % 

Wie groß ist die 

Reichweite von 

Wellnessreise-Websites 

im 2.Halbjahr 2012? 
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24 57

32beauty24.de 54 12 3 

verwoehnwochenende.de 17 2 Heavy User 

Wiederkehrer 

Interessierte 

Bouncer 1 Visit, 1 Pageimpression 

1 Visit. > 1 Pageimpression 

2-4 Visits 

5+ Visits 

RW in % 
 

1,7 

 

 

0,7 

Besucherqualität von beauty24.de  

im 2. Halbjahr 2012  

Anteil regelmäßiger  

Nutzer 

Quelle: GfK WebValue 2. Halbjahr 2012     *Daten mit geringer Fallzahl (n > 50) sind eingeschränkt interpretierbar  
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Alter Geschlecht 

Quelle: GfK WebValue 2. Halbjahr 2012     *Daten mit geringer Fallzahl (n > 50) sind eingeschränkt interpretierbar  

beauty24.de wird überwiegend  

von Frauen genutzt 

48,0% 52,0% 

Internet 

beauty24.de 

verwoehnwochenende.de 

67,0% 

54,0% 

33,0% 

46,0% 

100% 

männlich weiblich 

100% 

beauty24.de 

verwoehnwochenende.de 

Internet 

29,5% 

29,9% 29,5% 

34,7% 

44,7% 25,8% 

38,2% 27,0% 

40,6% 

50+ Jahre 30-49 Jahre 6-29 Jahre 


